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Resumen

El presente trabajo de investigacion identifica la estructura de mercado del sector Curtido y Adobo de Pieles en el Ecuador
CIIU: C151101 y tiene como objetivo establecer la relacién entre rentabilidad, costos y concentraciéon de mercado. Se
calculo el indice de Herfindhal-Hirshman utilizado para casos de estructura de mercado imperfecta; y por otro lado, los
indices de solvencia, liquidez, rentabilidad, para evaluar el desempefio financiero de las empresas concentradas. Ademas,
se disefiaron cuatro modelos econométricos a los cuales se aplicaron pruebas estadisticas de idoneidad de los estimadores.
Se aplico6 analisis de regresion lineal simple y multiple en varias experimentaciones a través de Minimos cuadrados Ordi-
narios. De las nueve empresas del oligopolio, se identificaron cuatro empresas concentradas que controlan el 73,12% del
mercado, con un margen de rentabilidad del 0,1391 promedio del oligopolio para el periodo de estudio 2011-2015. De los
modelos econométricos desarrollados uno permitié evidenciar a través de la prueba estadistica de Fisher que la concen-
tracién de mercado y los costos de produccion inciden en la rentabilidad con un p-value de 0,00035, es decir, existe una
relacion lineal significativa de la rentabilidad del oligopolio con los costos de produccién y la concentracién del mercado,
demostrandose asi que este grupo de empresas obtienen beneficios por efecto de su capacidad para concentrar el mercado.

Abstract

The present research identifies the market structure of the Tanning and Leather Sector in Ecuador ISIC: C151101and aims
to establish the relation between profitability, costs and market concentration. The Herfindhal-Hirshman index used for cases
of imperfect market structure has been calculated; and on the other hand, the solvency, liquidity and profitability to evaluate
the financial performance of the concentrated companies. Additionally, four econometric models have been designed to which
statistical tests of adecquacy have been applied. Simple and multiple linear regression analysis has been applied in several ex-
periments through Ordinary Least Squares. Of the nine oligopoly companies, four companies have been identified that control
73,12% of the market, with a margin of return of 0,1391 average of the oligopoly for the period of study 2011-2015. One of the
developed econometric models has made possible to show through Fisher's statistical test that market concentration and pro-
duction costs have an effect on profitability with a p-value of 0.00035, meaning that there is a significant linear relation of the
oligopoly with cost production and market concentration, demonstrating that this group of companies makes profits because
of their ability to concentrate the market.
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1. Introduccion y estado de la cuestion

En el Ecuador, existen varios sectores de actividad econémica los cuales se mantienen
en constante actividad empresarial, esto involucra el mismo comportamiento en los
consumidores, en los productores e intermediarios y por tiltimo en el Estado. Al ser los
sectores donde la oferta y la demanda emergen de manera consecutiva es evidente la
presencia de tacticas competitivas que benefician tanto a compradores como a produc-
tores; lo que da como resultado la existencia de niveles de concentracién altos de algu-
nas empresas en cada sector. Este comportamiento empresarial, depende de varias aris-
tas, que inician desde el tipo del sector, su importancia dentro de la economia nacional,
el grado de involucramiento social que las empresas tengan como respuesta a su grado
de responsabilidad social. Segtn cifras del INEC del afio 2015 uno de los sectores de
mayor representatividad es el Comercio al por mayor y al por menor, representado en
un 46,75%, le sigue el sector de Industrias Manufactureras con un participacién del
16,39%, Por lo expuesto anteriormente el sector econémico que aporta en gran medida
al empleo en el Ecuador, es el Comercio al por mayor y menor contribuyendo con el
26,15% a las fuentes de empleo a nivel nacional, seguido por el sector de manufactura
que reporta el 19,50%, es asi que dentro de este sector se encuentra la actividad empre-
sarial de Curtido y Adobo de cueros en el Ecuador (Lema, 2017).

Este sector se desarrolla hace 70 afios en el Ecuador, de manera artesanal y al
devenir de los afios empez6 a industrializarse, como resultado de la proyecciéon urba-
nistica que se acrecento en las tltimas décadas; a partir del afio 2013 y 2014 las ventas
del sector curtido y adobo de cuero tuvieron un crecimiento significativo en relacion
al 2011, donde se registra un crecimiento del 24,82% y 17,86%, para luego en los afnos
subsiguientes 2015 y 2016 denotar un decrecimiento del sector (Lema, 2017). Es nece-
sario diferenciar que en el Sector de Fabricacién de cuero en el Ecuador; hay dos sub-
sectores de actividad econémica; el primero de Curtido y adobo de cueros, fabricaciéon
de maletas, bolsos de mano y articulos de talabarteria y guarnicioneria y el altimo de
Fabricacién de calzado, siendo este el mas representativo en ventas a nivel nacional
aportando con el 86,74% al sector segtin cifras del afio 2015, dicho lo anterior el primer
subsector representa el 10,09%; en realidad si bien es cierto el sector de curtido y adobo
de cuero no es muy representativo en la productividad ni en la aportacién al empleo sin
embargo es necesario conocer el grado de afectacion al consumidor en el caso de que
el sector este concentrado (Lema, 2017).

En este contexto el objetivo de este trabajo es demostrar si los niveles de con-
centracion tiene un efecto de respuesta en los niveles de rentabilidad, de las empresas,
si esto es asi, las empresas dominantes, mantendrian un estado de conformidad lo cual
a largo plazo limita notablemente la innovacién como consecuencia de la incipiente
interaccién empresarial, fomentado la riqueza empresarial y generando un retroceso
en materia de equidad y crecimiento econémico del sector, identificado a través de
los indicadores financieros aplicados a las empresas. De igual manera en la investiga-
cién de Cardona Olaya, Martinez Carvajal, Veldsquez Restrepo, & Lépez Fernandez
(2015) se analiza el desempefio financiero de las empresas colombianas del sector de
marroquineria y cuero, el presente estudio lleva consigo una aplicacién descriptiva de
la informacién documental, donde se aborda catorce indicadores de rentabilidad, apa-
lancamiento, administracién de activos, generacién de valor, y liquidez por actividad
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econémica y por afio. Con respecto al indicador de prueba acida este considera las
cuentas del activo corriente excepto el inventario para dividirlo con el pasivo corrien-
te, es una medida mas eficaz cuando el inventario no tiene una capacidad inmediata
de convertirse en efectivo, de este estudio se detectaron diferencias en el desempefio
financiero de las cuatro actividades econémicas que conforman el sector. La investi-
gacion de Castafio Rios et al. (2016) aplican indicadores financieros de rentabilidad
(ROE-ROI) de las empresas de cemento, cal y yeso del departamento de Antioquia y
su contribucién con el PIB manufacturero durante los periodos 2008-2013, utilizando
un analisis cuantitativo-descriptivo, llega a determinar una relacién directa entre las
tres variables (ROE-ROI y PIB) las cuales le permite indagar sobre si las empresas mas
rentables aportan al PIB. La utilizacién de variables financieras en la aplicacién de
estudios de correlacion es amplia y permite evaluar financieramente a los sectores en
varias actividades econémicas donde surgen empresas grandes, pequefias y medianas
donde el poder de direccién es un factor de éxito en las empresas, el efecto inmediato se
ve representado en las ventas, que conduce a empresas con un alto poder de mercado,
sujeto a calificarlos como mercados concentrados.

La presencia de mercados concentrados es un acontecimiento presente en todo
el mundo, lo cual significa una constante lucha entre los entes de control y las empre-
sas cuyas condiciones en el mercado prometen ser las mas favorables para los grandes
grupos empresariales y las mas nocivas para los ciudadanos en general. Es asi que las
condiciones de concentracién difieren acorde a la realidad y a las legislaciones de cada
pais, sin embargo, se busca el mismo objetivo, tratar de proteger a los sectores mas
vulnerables de la poblacién a padecer los efectos negativos del ejercicio del poder de
mercado que en algunos casos son nocivas y desleales, los estudios que se detallaran
a continuacion estructuran un analisis inferencial y descriptivo abordando sectores
concentrados de la economia a nivel mundial y regional, a los cuales se aplica una
metodologia econométrica que permite identificar los efectos y causas que conllevan a
concentrar el mercado.

A un mercado que presente una cantidad limitada de empresas activas se le
conoce como de competencia imperfecta, el cual se presenta como monopolio, oligo-
polio o monopsonio. El oligopolio es una de las formas de mercado de competencia
imperfecta mas comunes y Jaén et al. (2013) lo caracterizan como una situacién inter-
media entre competencia perfecta y monopolio en la cual no necesariamente se ejerce
poder de mercado. Esto debido a que la demanda de una empresa se relaciona con la
de la competencia; es decir que no es tan independiente a su entorno como la demanda
de un monopolio. De esta forma, en un entorno de competencia perfecta las empresas
se ven en la posibilidad de aplicar estrategias de control, aspecto que nace propiamente
de la estructura de su mercado.

Las compaiifas aplican estrategias para adquirir dominio sobre el sector en el
que se desenvuelven, mismas que pueden basarse en el precio o no. Dentro de las estra-
tegias basadas en el precio, segiin afirma Jaén (2013), se encuentra la discriminaciéon
de precios en primer, segundo y tercer grado, mientras que dentro de las estrategias no
basadas en el precio se pueden clasificar a las ventas por lotes, conjuntas o de cesta de
bienes y las ventas ligadas. El privilegio de contar con pocos competidores en el merca-
do posibilita la adopcién de ciertas estrategias de dominio; sin embargo este privilegio
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se ve limitado por diversos factores. Un caso primordial es el de la presencia de barreras
de entrada, cuyo entendimiento es inherente al ejercicio de poder de mercado y la con-
cepcién de oligopolio o monopolio seria vacia sin tomar en consideracion este factor.

La implantacién de barreras de entrada por parte de las titulares, puede fun-
damentarse en el amplio conocimiento que las empresas tengan de los proveedores
y en ocasiones, de ciertas ventajas que estas empresas les puedan ofrecer. No necesa-
riamente aquello puede significar una accién ilegal, sin embargo, es una estrategia de
implantacién de barreras al ingreso de posibles competidores.

Por otro lado, la estructura de mercado oligopdlico determina que hay varios
factores que los competidores manejan como estrategia de penetracion en el mercado
que influyen en el consumidor de manera directa y que formalizan su cuota de merca-
do. Histéricamente la estructura del mercado en el sector ha sido concentrada, siendo
las empresas multinacionales las que siempre han controlado el mercado y al ser la pro-
duccién y comercializacion bananera uno de los sectores econémicos mas importantes
en la costa caribefia colombiana, es de gran importancia describir el comportamiento
de las empresas y de los consumidores que controlan el mercado, para aquello utiliza
el indice Herfindahl-Hirschman, conjuntamente con un modelo del comportamiento
de las estrategias que realizan las comercializadoras siguiendo la teoria de juegos y un
modelo de regresion lineal multiple del precio al productor en funcién del nivel de con-
centracion del sector y del comportamiento ciclico de los precios del banano. Seguido a
ello, se realiza un seguimiento a los efectos sociales de la concentracién de mercado, de
manera que se pueda determinar si la estructura de mercado existente genera efectos
positivos o negativos en la poblacién. demostré que el mercado de comercializacién de
banano se encuentra concentrado y que existe una relacién inversa entre los precios al
productor y la concentracién de mercado expresada a través del Indice de concentra-
cion de Herfindahl-Hirschman. Las pérdidas sociales generadas por la concentracién y
el poder de mercado ejercido por las comercializadoras de banano son considerables.

Continuando con la posibilidad de ejercer poder de mercado a través de la for-
macién de precios, en el contexto de la produccién mundial de aceite de palma et al.
(2013) buscan estudiar la estructura de mercado de la producciéon mundial de aceite de
palma y se plantea el analisis de la influencia de esta variable sobre el nivel de precios
del producto, se realiza un estudio de caracteristicas causales por medio de un analisis
de correlacién entre los niveles de concentraciéon de mercado del sector y los precios
del aceite de palma establecidos en el mercado del aceite de palma. Con el objeto de
efectuar dicho estudio, se realiza un analisis estadistico de correlacién conjuntamente
con la descripcién del Indice de Herfindahl-Hirschman (IHH), el indice de Dominacién
(ID), la tasa de concentracion (CR) y del precio del aceite de palma en el mercado
internacional. Se encontré una considerable relaciéon existente entre los precios inter-
nacionales del producto y el grado de concentraciéon de mercado, sin embargo, no se
observo la presencia de abuso de poder de mercado, lo cual asume que una estructura
concentrada no necesariamente implica ejercer poder sobre este como un monopolio u
oligopolio. Esto se debe a la facilidad que existe de incursionar en el sector, con lo cual
se observé un cambio del liderazgo del mercado, puesto que pasé de estar dominado
por un solo productor a encontrarse liderado por dos productores.

ISSN impreso: 1390-6291; ISSN electrénico: 1390-8618



Morales Carrasco, LilianV, Cérdova Pacheco, Ana C., Attamirano Espindola, Luciano D. & Lema Tituafia, Eva C. (2018).
;Son rentables las empresas concentradas?. Retos, | 5(1), 153-166.

2. Material y métodos

Para la realizacion del presente trabajo de investigacion, en primer lugar, se procedio
a identificar el sector y a las empresas que desarrollan actividades de curtiduria. Esta
actividad se encuentra identificada por el Servicio de Rentas Internas (SRI) bajo el
c6digo CIIU: C142001 acorde a la Clasificaciéon Nacional de Actividades Econémicas
segun el Instituto Nacional de Estadistica y Censos (2012), sin embargo, conforme
a la base de datos de la Superintendencia de Compaiiias del Ecuador las empresas
que realizan actividades de curtiduria se encuentran identificadas bajo el cédigo
CIIU: C151101, debido a esto, se identificaron a las empresas segun el criterio de la
Superintendencia de Compaiiias y para su contraste con la totalidad de ventas del
sector, se tomo6 en cuenta el criterio del SRI y se homologé en base a la descripcion
de ambas. Las empresas que desarrollan actividades y se encuentran activas dentro
del sector al afio 2017, son Curtiduria Tungurahua S.A., Curtiembre Renaciente S.A.,
Servicueros S.A., Teneria San José Cia. Ltda., Teneria Diaz Cia Ltda., Cabaro Cia. Ltda.,
Curtigual S.A., Promepell S.A. y Proinpiel S.A.

Para el analisis de las ventas totales del sector, el estudio se basé en las estadis-
ticas otorgadas por el SRI derivadas del formulario de declaracion al impuesto al Valor
Agregado (IVA) de sociedades y personas naturales, puesto que brinda informacién
referente a las ventas gravadas con el IVA, que representan la totalidad de transacciones
comerciales que las empresas realizan en el Ecuador.

Para el analisis descriptivo se utilizaron los datos de Ingresos, Ventas, Costos
de produccion, Activos fijos y Pasivo a largo plazo durante el periodo 2011-2015 de
las cuatro empresas de mayor volumen de ventas del sector (Curtiduria Tungurahua,
Servicueros, S.A., Curtiembre Renaciente S.A. y Teneria San José Cia. Ltda.). Ademas,
se presentan indicadores de solvencia, liquidez y rentabilidad, para lo cual se adopt6
a la cuenta endeudamiento patrimonial como un indicador de Solvencia, a la liquidez
corriente como un indicador de Liquidez y al margen bruto de rentabilidad como indi-
ce de Rentabilidad. La utilizacién de las razones financieras que incluye los métodos
de célculo e interpretacién, permiten al gestor financiero, el analisis del rendimiento,
solvencia y liquidez de las empresas en el continuo ejercicio de la actividad de manufac-
tura en cualquier sector. Por otro lado hay que considerar que la correcta gestion de la
administracién del efectivo permite determinar si las empresas analizadas cuentan con
suficientes recursos disponibles a corto plazo para cumplir con las obligaciones. Los
acreedores a corto plazo de la empresa, consideran que mientras més alta sea la razén
del circulante es mucho mejor para los acreedores en calidad de proveedores ya que
puede mostrar una alta liquidez. De igual manera las razones de solvencia involucran
la medicién de la capacidad de las empresas, para satisfacer sus obligaciones a largo
plazo. Para la elaboracién de estos indicadores financieros, fue necesario identificar
a las cuentas del Activo y Pasivo corriente, los Activos y Pasivos Totales y la cuenta
del patrimonio, de manera que se puedan efectuar las relaciones antes mencionadas;
en la Tabla 1 se presenta un resumen de los indicadores a analizarse y su célculo
correspondiente.
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Tabla 1. Indicadores

Indice Férmula

Pasivo no corriente
=——(1)

Endeudamiento patrimonial —
Patrimonio

L. . Activo corriente
Liquidez corriente =

@

Pasivo corriente

Ventas — Costo de ventas

Margen bruto
Ventas

@

indice de Hirschman-Herfindahl = Z(Cuora de mETCGdﬂ)ZXm.UUO

Fuente: Tanaka (2005); Caballero (2014), Aching (2006), Parkin & Loria (2010).

La principal hipétesis de investigacién consiste en que la concentracién de
mercado se relaciona con el desempeno de las empresas del sector de fabricaciéon de
pieles curtidas en el Ecuador. En consecuencia, se pretende identificar el grado de
concentracién de mercado que presenta el sector y contrastar el hecho de que el indice
de concentracion de Herfindahl-Hirschman incide estadisticamente en la rentabilidad
de las companias y viceversa. Esto permitira conocer si existe concentracion en el mer-
cado y si las empresas ejercen poder sobre el mismo de manera que se de explicacion
al comportamiento adoptado por las empresas dedicadas en el contexto competitivo.

En lo que respecta al andlisis econométrico, se estructuraron dos modelos de
regresion lineal simple y tres modelos de regresion lineal mdltiple, de los cuales se iden-
tificaran a cuatro variables de interaccion: la rentabilidad que se encuentra expresada
a través del margen bruto de rentabilidad, la concentracién de mercado representada
por el indice de concentraciéon de Herfindahl-Hirschman, el crecimiento econémico
como tasa de variacién del PIB y los costos de produccion de las cuatro companias mas
representativas del sector.

El primer modelo se encontré estructurado por la rentabilidad (Margen bruto)
en funcion de la concentracién de mercado (indice de Herfindahl-Hirschman) como
lo establece Duarte (2014) al presentar un modelo de regresion lineal simple represen-
tando a la rentabilidad o utilidad bruta como variable dependiente y a los precios por
unidad producida como variable independiente. En este caso, a diferencia de lo esta-
blecido por Duarte (2014) en el primer modelo se toma como variable independiente
a la concentraciéon de mercado, con el objetivo de determinar la incidencia y el grado
de explicacion de la rentabilidad de las cuatro empresas mas representativas del sector
en funciéon del grado de concentracion del sector, que basicamente busca el mismo
objetivo que Duarte (2014).

Y=0+BX +u (4)

Donde:
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Y = Rentabilidad (Margen bruto).
X, = Concentracién de mercado (Indice de Herfindahl — Hirschman).
u = Error de perturbacién.

B, v B; = Estimadores.

El segundo modelo explica a la concentracién de mercado, es decir, al indice de
Herfindahl-Hirschman en funcién de la Rentabilidad o margen bruto, dicho de otra
forma, el modelo ntimero 2 es la versién inversa del modelo de regresién lineal anterior,
esto con el objetivo de analizar el grado de explicacion de la concentraciéon de mercado
en funcién de la rentabilidad que puedan obtener las empresas lideres del sector.

X; =By +BY+u (5

Donde:

X; = Concentraciéon de mercado (fndice de Herfindahl — Hirschman).
Y = Rentabilidad (Margen bruto).

u = Error de perturbacién.
B, y B; = Estimadores.

El modelo namero 3 se disefi6 por las tasas de variaciéon del margen bruto
de rentabilidad en funcién de la tasa de variacién del Indice de concentracién de
Herfidahl-Hirschman y del crecimiento econémico expresado a través de la tasa de
crecimiento del PIB del Ecuador. Este modelo de regresion lineal multiple pretende
analizar la incidencia y el grado de explicacién de los margenes de rentabilidad de
las principales empresas del sector de curtiduria y adobo de pieles en el Ecuador, en
funcién de la concentraciéon del mercado y del comportamiento de la economia en
su contexto. Cabe recalcar que nuevamente se adopta el criterio de Duarte (2014) de
establecer a la rentabilidad como variable dependiente, salvo que para este modelo se
incorpord la interaccion de la tasa de crecimiento del PIB.

Y =B+ B:X; +BX; +u  (6)

Donde:
Y = Tasa de variacion de la rentabilidad (Margen bruto).
X, = Tasa de variacion del indice de Herfindahl — Hirschman.
X, = Tasa de crecimiento del PIB.
u = Error de perturbacion.

B, v B1 = Estimadores.
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El modelo ntimero 4 se estructuré con el margen bruto de rentabilidad como
variable dependiente y al indice de Herfindahl-Hirschman, la tasa de variacién del PIB
y los costos de produccién como variables independientes. En este modelo, se incor-
pord6 a la variable de costos de producciéon adoptando el criterio de Duarte (2014) que
no necesariamente tratan a esta variable como parte de un modelo econométrico pero
la toman en cuenta para su analisis descriptivo. Se opt6 por integrar a esta variable
dentro del modelo, con el objeto de identificar de una mejor manera los efectos de la
concentracion y del crecimiento econémico sobre los niveles de rentabilidad dentro del
sector estudiado ya que el margen bruto de rentabilidad depende directamente de los
costos de produccion.

Y =B+ B Xy +BX; +BXs+u  (7)

Donde:
Y = Rentabilidad (Margen bruto).
X, = Concentracién de mercado (fndice de Herfindahl — Hirschman).
X, = Tasa de crecimiento del PIB.
X3 = Costos de produccion.

u = Error de perturbacién.
Bo, B1, B2y Bs = Estimadores.

El modelo ntimero 5 resulta directamente del modelo nimero 4, puesto que se
aplico el test de colinealidad a través del Factor de Inflacién de Varianza (VIF) por sus
siglas en inglés, lo que identific6 que la variable tasa de crecimiento del PIB presentd
colinealidad, por lo cual se procedi6 a desestimar a esta variable para el desarrollo del
modelo econométrico.

Y =B+ B:X; +BsXz+u (8)

Donde:

Y = Rentabilidad (Margen bruto).

X, = Concentracién de mercado (Indice de Herfindahl — Hirschman).
X3 = Costos de produccion.

u = Error de perturbacion.

Bo,B1 y B3 = Estimadores.

A cada uno de los modelos se aplicaron pruebas estadisticas que permitan deter-
minar la idoneidad de los estimadores para la realizacién de predicciones y de contras-
te de hipétesis a través de los modelos propuestos como: el test de no linealidad, el test
de especificacion de RESET de Ramsey, de Heterocedasticidad de White, la prueba de
Autocorrelacién de Durbin Watson y de Breusch-Godfrey, el test de Colinealidad del
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Factor de Inflacion de Varianza (VIF) y de normalidad de los residuos de Jarque-Bera.
Debido al tamafio de la muestra y de la cantidad de regresoras no fue posible efectuar
ciertos tests estadisticos a algunos de los modelos propuestos, como es el caso del
test de Autocorrelacion de Durbin Watson y de Breusch-Godfrey, el test de RESET de
Ramsey y la prueba de Heterocedasticidad de White.

3. Analisis y resultados

En la presente investigacion se busca realizar un analisis de la estructura del mercado del
sector curtido y adobo de cuero CITU: 111501 en el Ecuador. Se describen las ventas de
cada una de las compaiiias, la cuota de mercado y su indice de concentracién respectivo,
con lo cual se puede observar el comportamiento de las empresas que lideran el sector.

Tabla 2. Ventas de las cuatro empresas concentradas
del sector curtido y adobo de pieles

Ventas
Empresas 2011 2012 2013 2014 2015 Promedio
A 7 157 900,52 9 400 968,82 12 468 131,30 13 827 271,30 12 433 762,50 11 057 606,89
B 2926 582,98 3159 810,39 3681 256,50 5271 600,06 5555130,41 4118 876,07
C 1898 848,00 3116 853,76 4205 653,05 3245023,03 2658 223,37 3024 920,24
D 2 870 574,70 2 826 163,04 4205 653,05 3948 487,60 2653702,29 3300916,14
Total 14 853 906,20 18 503 796,01 24 560 693,90 26292 381,99 | 23300818,57 21502 319,33

Fuente: Elaboracién propia a partir de los datos suministrados por la Superintendencia de Compa-
nias y SRI.

Las ventas por empresa del oligopolio en promedio representan el 73,42% de las
ventas totales realizadas por todo el sector desde el afio 2011 hasta el 2015, ubicandose
a la empresa A, como la compafiia con mayores ventas en el mercado alcanzando un
promedio en ventas de 11 057 606,89 durante el periodo analizado. En segundo lugar,
se encuentra la empresa B con unas ventas promedio de 4 118 876,07, mientras que en
tercero y cuarto lugar se encuentran D y C con unas ventas promedio de 3 300 916,14
vy 3 024 920,24 respectivamente.

Tabla 3. Ventas, Cuota de Mercado e indice
de concentracion del sector

Indice de
Empresas Ventas 2015 Cut (;3 ;I;ercado Hirschman-
Herfindahl 2015
A 12 433 762,50 39,02% 1522,27
B 5555 130,41 17,43% 303,86
C 2 658 223,37 8,34% 69,58
D 2 653 702,29 8,33% 69,34
E 1718 142,73 5,39% 29,07
F 875 208,52 2,75% 7,54
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G 366 862,50 1,15% 1,33
H 280 767,04 0,88% 0,78
I 124 085,87 0,39% 0,15
Otras empresas 5202 307,02 16,32% 266,49

Fuente: Elaboracion propia a partir de los datos suministrados por la Superintendencia de Compaifiias
del Ecuador

Como se aprecia en la Tabla 3, la empresa que lidera el mercado representa el
39,02% de las ventas del sector de curtido y adobo de cuero. El segundo lugar, represen-
tando por el 17,43% de las ventas totales en el mercado, seguidamente 8,34% y 8,33%
en el tercer y cuarto lugar de cuota de mercado respectivamente. En el sector existen
11 empresas activas registradas como sociedades (2 de las cuales no registran ventas en
sus estados financieros durante el afio 2015), mientras que las empresas establecidas
como personas naturales representan el 16,32%.

Tabla 4. Solvencia por empresa

Solvencia-Endeudamiento patrimonial

Empresas 2011 2012 2013 2014 2015 Promedio
A 2,76 2,33 2,47 2,52 1,57 2,33
B 1,63 1,61 0,85 1,09 1,65 1,37
C 1,11 2,1 2,38 2,49 3,25 2,27
D 3,64 1,74 2,38 1,48 1,6 2,17

Fuente: Elaboracién propia a partir de los datos suministrados por la Superintendencia de Companias
del Ecuador

La empresa mas solvente del oligopolio es sin duda la empresa B que en prome-
dio del periodo analizado registré un endeudamiento patrimonial de 1,37 que, aunque
no es un valor éptimo de solvencia es el mas bajo observado en todo el oligopolio. La
segunda empresa mas solvente es la D que, aunque presenté alto indice de endeu-
damiento patrimonial durante el afio 2011, experiment6 un decrecimiento marcado
durante afios posteriores. Por otro lado, las empresas A y C presentan los mas altos
indices de insolvencia promedio del periodo, lo cual muestra un alto financiamiento
utilizado potencialmente para expandirse en el mercado, ya que estas dos empresas son
las que mayor capacidad instalada poseen de todo el oligopolio.

Tabla 5. Liquidez corriente por empresa

Liquidez-Liquidez corriente

Empresas 2011 2012 2013 2014 2015 Promedio
A 1,52 1,91 1,2 1,22 1,67 1,504
B 2,07 2,35 1,9 1,91 2,58 2,162
C 1,93 1,18 1,63 1,17 1,18 1,418
D 1,25 0,99 1,63 1,33 2,14 1,468

Fuente: Elaboracién propia a partir de los datos suministrados por la Superintendencia de Compaiiias
del Ecuador
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La empresa con mayor liquidez en el sector es la empresa B, puesto que en pro-
medio registré un valor de liquidez corriente de 2,16 en el periodo analizado, el cual
es superior al limite 6ptimo. Durante los afios 2013 y 2014 la empresa B present6 una
reduccion de sus margenes de liquidez, lo cual es atribuible a la estrategia de expan-
sién. Finalmente, se encuentran las empresas C y D las cuales presentaron en promedio
durante todo el periodo analizado los indices més bajos de liquidez corriente, siendo
estos de 1,42 y 1,47 respectivamente, mientras que la empresa A se mantuvo en los
limites 6ptimos de liquidez.

Tabla 6. Rentabilidad, margen bruto por empresa

Rentabilidad-Margen bruto

Empresas 2011 2012 2013 2014 2015 Promedio
A 0,09 0,16 0,17 0,12 0,14 0,14
B 0,17 0,18 0,16 0,13 0,1 0,15
c 0,31 0,31 0,28 0,33 0,27 0,30
D 0,17 0,13 0,27 0,15 0,06 0,16

Fuente: Elaboracién propia a partir de los datos suministrados por la Superintendencia de Companias

La empresa mas rentable del oligopolio es la empresa C, registrando un valor
del margen bruto de rentabilidad promedio del periodo de 0,30. Los méargenes de ren-
tabilidad de la empresa mantuvieron un comportamiento estable sin claras tendencias
ascendentes o decrecientes, salvo el ano 2014, en el cual se registré el valor mas alto
nivel de rentabilidad de la compaiiia, siendo este de 0,33. Por otro lado, la empresa
con menor margen bruto de rentabilidad es la empresa A, registrando un promedio
del margen bruto de 0,14 durante todo el periodo analizado. La empresa mantuvo
una tendencia decreciente de su rentabilidad, en especial a partir del afio 2013, con lo
cual se registré un importante descenso de su rentabilidad para el afio 2014 y una leve
recuperacién para el 2015.

Tabla 7. Ventas, Costos de produccion, rentabilidad y concentracion
de mercado de las empresas concentradas del sector

Costos Rentabilidad
de produccién (Margen bruto)
de las empresas de las empresas
concentrada concentrada

Ventas A
Concentracion

de mercado

Afios de las empresas
concentradas

2011 14 853 906,20 13 246 396,87 0,1082 1423,10
2012 12 560 779,21 10 451 712,84 0,1679 1 893,34
2013 16 149 387,80 13 461 679,91 0,1664 2 186,64
2014 19098 871,36 16 725 817,56 0,1243 2 061,77
2015 17 988 892,91 15 673 051,95 0,1287 2 010,68

Fuente: Superintendencia de Companias
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Tabla 8. Tasas de variacion de ventas, costos de produccion,
rentabilidad y concentracion de mercado del sector

Tasa de variaciéon

Tasa de variacién Costos de Tasa de variacién Tasa
A Ventas de las . Rentabilidad de las de variaciéon
Indicadores o . produccién de . . .
principales las principales principales empresas  Concentracién
empresas el:npresl;s (Margen bruto) de mercado
2012 -15,44% -21,10% 55,15% 33,04%
2013 28,57% 28,80% -0,88% 15,49%
2014 18,26% 24,25% -25,34% -5,71%
2015 -5,81% -6,29% 3,61% -2,48%

Fuente: Elaboracion propia a partir de los datos suministrados por la Superintendencia de Compaiiias

Los costos de produccion del oligopolio presentados en la Tabla N° 5 muestran
un comportamiento armoénico con las ventas que no es el resultado de una variacién en
los precios. Para el ano 2014 se evidenci6 una importante reduccion del margen bruto de
rentabilidad y una leve recuperaciéon experimentada durante el afio 2015, lo cual podria
ser atribuible a la desaceleracién de la economia ecuatoriana en los tres afos anteriores.

La concentracién de mercado expresada a través del indice de Herfindahl-
Hirschman experimenté un marcado crecimiento durante los afos 2011, 2012 y 2013,
es decir que, el oligopolio estudiado mantuvo un proceso expansivo de captura del mer-
cado resultando en un incremento de la cuota de participacion en el sector, para que
posteriormente durante los anos 2014 y 2015 la concentracion del oligopolio decreciera.
Durante el transcurso del afio 2011 al afio 2013 el indice de concentracién de Herfindahl-
Hirschman creci6é en promedio un 18,83%, mientras que desde el afio 2013 hasta el 2015
el indicador decrecié en promedio un 4,11%, con lo que es apreciable la expansion del
oligopolio con respecto al afio 2011.

A continuacion, se presenta el modelo econométrico que explica la rentabilidad
del oligopolio con las variables concentracién y costos de produccién. El modelo que se
escoge es el resultado de 4 experimentaciones, en funcién de los modelos que constan
en el apartado de metodologia. Se desestimé a la variable tasa de crecimiento del PIB
debido a que present6 colinealidad registrando un valor superior a 10 a través del test
del Factor de Inflacién de Varianza (VIF), siendo este de 14,943.

Tabla 9. Rentabilidad en funcion de la concentracion
de mercado y de los costos de produccion

Variable Coeficiente es]:‘;::l;r Estadistico t przla)l:;)ril(iiga d
Constante 1,1964E-01 | 8,6279E-03 13,87 0,0052
Concentracién de mercado IHH) | 7,7137E-05 | 4,0101E-06 19,24 0,0027
Costos de produccién -9,22E-09 4,85808E-10 | -18,98 0,0028
g(())éizcgli((eir(l)t:e de determinacién 0,9929
Estadistico de Fisher: 280,65 Valor p: 0,0036
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Test de no linealidad

Hipotesis nula: La relacién es

lineal Valor p: 0,0821

Test de normalidad de los resi-
duos de Jarque Bera

Hipétesis nula: el error se

distribuye normalmente Valor p: 0,7832

Fuente: Elaboracion propia a partir de los Datos estadisticos descritos en la Tabla 7

Como se puede observar en la Tabla 7, la concentracién de mercado incide en
la rentabilidad del oligopolio, puesto que se evidencié un valor p estadisticamente
significativo con un valor de 0,0027. De igual manera, se determiné que los costos de
produccién también inciden en la rentabilidad del oligopolio, puesto que observé un
valor p del estimador estadisticamente significativo, de 0,0028. Ademas, se registré un
coeficiente de determinacién de 0,9929, lo que implica que, la concentracién de mer-
cado y los costos de produccién explican en un 99,29% a la rentabilidad del oligopolio.

A través del test de no linealidad se determiné que las variables del modelo se
relacionan linealmente, puesto que se observé un valor p del estadistico no significativo
con un valor de 0,081. De igual manera, se evidenci6 que los residuos del modelo se dis-
tribuyen normalmente, puesto que se observé un valor del estadistico de Jarque-Bera de
0,7832, con lo que se determina que los estimadores son confiables, sesgados y eficientes.

4. Discusion y conclusiones

La presencia de concentraciéon de mercado generalmente se ve relacionada con la
potestad de implantar precios por encima de lo justo a costa del bienestar del consu-
midor; sin embargo esto no siempre podria ocurrir. Un caso evidente de presencia de
concentracion y ejercicio de poder de mercado lo evidencia Duarte (2014), al registrar
una relacién entre la rentabilidad y el nivel de concentracién. En contraste, Navarro,
Ocampo & Saumeth (2013) también registraron incidencia de la concentracién de
mercado sobre la rentabilidad dentro del sector de fabricacion de aceite de Palma;
sin embargo, la investigacién descart6 cualquier posibilidad de ejercicio de poder de
mercado debido a la inexistencia de barreras de entrada. El presente estudio muestra
hallazgos similares a lo observado por Duarte (2014) al evidenciarse una relacién entre
la rentabilidad y el indice de concentracién de Herfindahl-Hirschman y se considera la
presencia de ejercer poder de mercado.

El desempefio empresarial esta ligado a la ciclicidad de la economia en su con-
junto; sin embargo, los sectores de actividad econémica que mantienen barreras de
entrada son reacios a afectarse por los procesos recesivos. La investigacion observo la
inexistencia de relacion entre la tasa de crecimiento del PIB y la rentabilidad de las cur-
tiembres. Dicha independencia entre variables se relaciona con la existencia de barreras
de entrada, debido a que un sector de dificil acceso tiende a resistir de mejor manera el
decrecimiento de la actividad productiva. Castafio et al. (2016) por su parte, evidenciaron
una fuerte relacién entre la rentabilidad de las empresas cementeras y el PIB del depar-
tamento de Antioquia; es decir que, se evidencié un comportamiento ciclico del sector.
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Por lo general el mercado de fabricaciéon de cemento posee importantes competidores
en el mercado internacional, lo que supone la presencia de barreras de entrada débiles.

Se identificaron cuatro compaifiias que registran la mayor cuota de mercado
en el sector de curtido y adobo de pieles en Ecuador. Las empresas concentradas que
se estudian en la presente investigacién controlan el 73,12% de la cuota de mercado,
presentando un indice de Herfindahl-Hirschman de 2.010,68 para el afio 2015.

En el periodo estudiado, las cuatro empresas con mayor concentraciéon de mer-
cado en el sector de curtido y adobo de cuero en promedio registraron un margen bruto
de rentabilidad del 0,1391, es decir que, por cada délar vendido existe una rentabilidad
del 14%. Estas cuatro empresas evidenciaron un incremento de sus niveles de rentabi-
lidad en el mismo periodo a excepcion del afio 2014.

La Concentracién de mercado expresada a través del Indice de Herfindahl-
Hirschman registré un valor p estadisticamente significativo, siendo su valor de 0,0027
conjuntamente con la variable costos de produccién. El modelo econométrico muestra
que la parte de la rentabilidad no explicada por los costos de produccién es explicada
importantemente por los niveles de concentracién de mercado, es decir que, este grupo
de empresas obtienen beneficios por efecto de su capacidad para concentrar el merca-
do. Se aceptan las hipétesis de que la estructura de mercado imperfecta incide en los
niveles de rentabilidad de las empresas lideres del sector de curtido y adobo de cuero
y que los costos de produccién inciden en los niveles de rentabilidad del oligopolio.
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