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Resumen curricular (mdximo 100 palabras)

Magister en administraciéon de empresas. Docente en la Universidad Politécnica Salesiana -
Sede Guayaquil. Editor adjunto de Revista RETOS. Miembro de Grupo de Investigacién en
Ensefianza - Aprendizaje de las Ciencias para la Ingenieria — GIEACI. Miembro de Grupo de
Innovacién Educativa Mejorando las Practicas Aulicas GIE-MPA. Ha realizado investigacion
cientifica en temas relacionados a la administracion, marketing y educacién, los resultados
de estas investigaciones han obtenidos reconocimientos y han sido publicados en revistas
cientificas y congresos internacionales. ORCID: https://orcid.org/0000-0001-7163-4252

Formacion

Maxima titulacion académica
MAGISTER EN ADMINISTRACION DE EMPRESAS
Registro Senescyt: 1034-13-86034207

Postgrados
MAGISTER EN ADMINISTRACION DE EMPRESAS
Registro Senescyt: 1034-13-86034207

Grado
INGENIERO EN ELECTRONICA CON MENCION EN SISTEMAS COMPUTACIONALES
Registro Senescyt: 1034-09-896327

Experiencia investigadora (U/timos 5 afios)

Articulos cientificos
Marketing de contenidos y decision de compra de los consumidores Generaciéon Z en
Ecuador. 2021. Revista Eca Sinergia

Marketing social y su incidencia en el comportamiento del consumidor. 2021. Revista
venezolana de Gerencia

Transformacién Digital: Alternativa de crecimiento para emprendedores universitarios.
2021. Revista INNOVA Research Journal

Marketing de contenidos y la decision de compra del consumidor de la generacién Y. 2021.
IPSA Scientia, revista cientifica multidisciplinaria
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Decision de compra de la generacion Z y su relaciéon con el Marketing Ecolégico. 2021.
Journal of the Academy, 62-77

Ensefianza superior en el Ecuador en tiempos de COVID 19 en el marco del modelo TPACK
2020. Revista San Gregorio

Incidencia del marketing ecolégico de productos alimenticios en la compra del consumidor
millennial de Guayaquil. 2020. Revista Publicando

El marketing de influencias y su efecto en la conducta de compra del consumidor
millennial. 2020. Revista Suma de Negocios.

Experiencias en el ejercicio de la educacién superior en la prisidn, desde la perspectiva del
docente. Estudio de caso: Guayaquil, Ecuador. 2019. Revista Paginas de educacion Uruguay

Referenciales en la intencidn y decision de compra de Smartphone en los estudiantes
universitarios de Guayaquil.
Innova Research Journal 3 (2.1), 116-121

El uso de los cédigos QR: una herramienta alternativa en la tecnologia educacional. JC
Estrada, NS Nacipucha, RDL Chila. 2018. Revista Publicando 5 (14), 83-106.

Perspectivas futuras del marketing. Andlisis y posibilidades para el mercado guayaquilefio.
NAS Nacipucha, JMC Estrada, RDL Chila. Revista INNOVA Research Journal de la Universidad
Internacional del Ecuador. Fecha de aceptacidn: 25de julio de 2018

Perspectiva del docente dentro de la prision: estudio de caso ecuatoriano. Revista
SARANCE Universidad de Otavalo. Publicaciéon 21/11/18

Libros y capitulos de libros
Capitulo de libro: COVIDA-20 Una coalicion educativa para enfrentar la pandemia
Editorial Pearson. Enero 2021

Comunicaciones en Congresos

Reflections on the role of the professor from the TPACK model perspective during covid-
19

2021 IEEE World Conference on Engineering Education (EDUNINE), 1-6

Collaborative work in the development of assessments on a moodle learning platform
with examview
International Conference on Innovation and Research 2020, 131-141

Using ExamView to Create Questionnaires for Online Evaluation in VLEs
2021 Second International Conference on Information Systems and Software Technologies
(IC12ST)

Cddigos QR, como herramienta estratégica de publicidad en tiempos de austeridad
econdmica. | Congreso Internacional de Marketing, Publicidad y Comunicacion U.E.E.S. 3 de
agosto de 2018.

Analisis sobre la influencia del semaforo nutricional en la decision de compra del
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consumidor en productos alimenticios. Congreso Salesiano de Ciencia, Tecnologia e
Innovacion para la Sociedad. Junio de 2016.

Marketing con cédigos QR en las sociedades comerciales: entre la expectativa y la
realidad, propuesta para una adecuada implementacidon. Congreso Salesiano de Ciencia,
Tecnologia e Innovacién para la Sociedad. Junio de 2016




