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Resumen curricular (máximo 100 palabras) 

Docente e Investigadora Grupo de Investigación de Ciencias Administrativas.  
 
Áreas de investigación: 
 

• Investigación educativa 

• Emprendimiento 

• Mercadeo 

• Análisis de regresión y estadística multivariada 

• Psicometría / Prueba y teoría de la medición 

• Desarrollo de pruebas, validez y métodos de escala 

• Trabajo y Psicología Organizacional 

 

Formación 

Máxima titulación académica 
Magíster en Ciencias – Estadística. Universidad Nacional de Colombia, Medellín – Colombia. 

 

Grado 
Ingeniera Administradora. Universidad Nacional de Colombia, Medellín - Colombia 

 

 

Experiencia investigadora  

Artículos científicos 
 
Journal: Integration of Education 
“Development and validation of a scale to measure the motivation to pursue graduate” 
ISSN: 19919468 (aceptado para publicación) 
 
Journal: Periodica Polytechnica Social and Management Sciences 
“Evaluating the impact of social entrepreneurship: a multi-criteria approach” 
ISSN: 14163837 (aceptado para publicación) 
 
Journal: Problems of Education in the 21st Century 
“Trends in the m-learning subject area over a 15-year period (2002-2017) using scopus” 
ISSN: 25387111, v. 77 (1). 
2019 
 
Revista Cuadernos de Gestión 
“Influence of social networks on the purchase decisions of university students” 
ISSN: 19882157, v.18 (1), p. 61 – 84 
2018 
 
Revista Lasallista de Investigación 
“Motivaciones de los estudiantes universitarios para continuar con su formación académica en 
programas de posgrado” 
ISSN: 17944449, v.14 (2), p. 160 – 170 



 

2017 
 
Revista Espacios 
"Identificación del desempeño de las empresas dentro de los clusters"  
ISSN: 0798-1015, v.36 (12), p.11 – 19 
2015 
 
Revista Espacios 
"Panorama de la innovación en el sistema Triple Hélice: Universidad-Empresa-Estado"  
ISSN: 0798-1015, v.36, p.22 – 35 
2015 
 
Negocios, La Revista 
"¿Por qué hoy el mobile marketing es una tendencia mundial?"  
ISSN: 2248-6273, v.19, p.58 – 63 
2014 

 


