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Quebec: Presses de l’Université du Québec.  
Cordelier, B. (2014). Acteurs, auteurs, spectateurs Questions pour une réarticulation de la notion 
d’acteur. In J. Bonnet, R. Bonnet, & D. Raichvarg (Eds.), Communication et intelligence du social (Vol. 2, 
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hospitales de Tamaulipas y San Luis Potosí. In Comunicación y crisis democrática en México. XXVIII 
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